


allsun

HOTELS

In unseren 25 europaweiten allsun Hotels wollen wir lhnen einen ganz besonderen Urlaub

bieten. Hier finden Sie eine Atmosphare, in der Sie so richtig entspannen und das Leben

frei vom Alltag genielRen kénnen. Alle allsun Hotels sind besonders grof3ziigig ausgestattet

und bieten ein Hochstmal an Komfort, gutes Essen und
freundlichen Service. Wir wollen, dass Sie sich rundum
wohlfiihlen! allsun Hotels sind exklusiv nur bei alltours
buchbar. Weitere Informationen in lhrem Reisebiiro oder

unter www.alltous.at.

allsun Hotels. Eine Marke von alltours.
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SHOPPING-TEMPEL: EINKAUFSLUST UND VERGNUGUNG

Nachdem die Menschheit das Handeln entdeckt hatte,
haben sich Tourismus und Shopping gemeinsam ent-
wickelt. Egal ob Einkaufen der Reisegrund war oder das
BedUrfnis erst wahrend der Reise entstanden ist — beide
Aktivitaten sind seit langem unzertrennlich. Heute werden
Shopping-Touren erfolgreich nach Mailand, Barcelona,
Paris, Dubai oder in die Nachbarlander angeboten. und
wenn der Reisegrund auch ein anderer ist, so ist flr viele
Gaste ein Besuch in den Galerien Lafayette, bei Harrod’s
oder im KaDeWe — um nur einige hier zu nennen — ein
Muss. Die Einkaufszentren sind heute die wahren Tempel, in
denen das Einkaufsverhalten genau studiert und nach
strengen Neuro-Marketing-Regeln gestaltet wird. Shop-
pingzentren und Qutlet-Dorfer bieten neben dem Einkauf
noch viele andere Anziehungspunkte, wie Cafés, Restau-
rants und Kinderbetreuung, an. Einkaufen mutiert somit
zum perfekten Belohnungssystem fUr unsere Psyche. und
wenn unsere Gaste dies wollen, bleibt uns Touristikern
nichts anderes abrig, als dem Kundenwunsch zu ent-
sprechen. Genau das versucht Corps Touristigue Austria
mit diesem bescheidenen Beitrag — Ihnen einen schnellen
Blick in das Shopping-Angebot der verschiedenen Destina-
tion zu ermoglichen. Wir winschen Ihnen viel Erfolg bei der
nachsten Shopping-Tour in eines unserer Mitgliedslander
sowie einen schénen Sommer!

lhr Simion Giurca

CORPS TOURISTIQUE AUSTRIA
POSTFACH 25, 2232 DEUTSCH-WAGRAM
TEL. +43-699/18 20 69 18
E-MAIL: CORPS-TOURISTIQUE@HOTMAIL.COM

www.corps-touristique.at

HERAUSGEGEBEN VON CORPS TOURISTIQUE AUSTRIA, JULI 2015.
ALLE BILDER © BEI DEN JEWEILIGEN FREMDENVERKEHRSAMTERN.
LAYOUT & GRAPHIK: MARTIN BRUNO WALTHER
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Laszlo DERNOVICS

Leiter der Auslandsvertretung
Osterreich und Slowakei,
Regional Manager Siidosteuropa

,Herzlich Willkommen im
Shoppingparadies
Deutschland! Gemitliche
Altstadte, lebhafte
FuBgéngerzonen, berihmte
Einkaufsstralen:

GenieBen Sie die
einzigartige Atmosphare
deutscher Shopping-
Metropolen. Lassen Sie sich
mitreiRen und erleben Sie
von exklusiv bis alternativ,
was Deutschland zu bieten
hat. In den trendigsten deut-
schen Stadten wird
jede Shopping-Tour zum
einmaligen Vergntgen.”

Deutschland 7 9

Das Beiseland (

www.germany.travel

SHOPPING IN DEUTSCHLAND
DAS REISELAND DEUTSCHLAND IST EIN EINKAUFSPARADIES.
HIER GIBT ES NICHTS, WAS ES NICHT GIBT.

Shopping im  Reiseland
Deutschland  bietet  fur
jeden  Geschmack das
Richtige und wird zu einem
unvergesslichen  Erlebnis.
Auf kurzen Wegen, bestens
erreichbar und erfreulich
gunstig.  Mondane und
bekannte Einkaufsstra-
Ben wie die Kdnigsallee in
Dusseldorf, der Kurflrsten-
damm in Berlin oder die
Kaufinger StraBe in MUn-
chen laden ebenso ein wie
fantastische Outlets mit
internationalen Marken
zu Top-Preisen und archi-
tektonisch herausragende
Einkaufspassagen, die mit
einer groBen Vielfalt, kur-
zen \Wegen, Vvielseitiger
Gastronomie und spannen-

dem Entertainment unter
einem Dach punkten.

Eine perfekte Mischung aus
Bummeln und GenieBen
bietet eine Shoppingtour
auch in den zahlreichen
Stadten mit historischen
und liebevoll restaurierten
Altstadtkernen. Traditions-
reiche Markte begeistern
mit  regionalen  Speziali-
taten, und wer ein wenig
Zeit zum Stobern mitbringt,
wird sich den vielen bezau-
bernden kleinen Geschéf-
ten auch etwas abseits der
Hauptrouten nicht entzie-
hen kbénnen. Ob typisch
deutsche Produkte oder
internationale  Mode zu
moderaten Preisen: Die Er-
fullung groBer und kleiner

DEUTSCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS E.V. (DZT)
AUSLANDSVERTRETUNG OSTERREICH UND SLOWAKEI

REGIONALMANAGEMENT SUDOSTEUROPA

OFFICE-AUSTRIA@GERMANY.TRAVEL

Wansche steht beim Shop-
ping in Deutschland immer
an erster Stelle. Shoppen
Sie los — entdecken Sie ein
grenzenloses  Vergnugen.
Von Szene bis Exklusiv.
Shopping in Deutschland
werden Sie unwidersteh-
lich finden!

Auf  www.germany.travel/
shopping finden Sie die
besten Shopping-Tipps in
Deutschland.

© Leipzig Tourismus und Marketing GmbH, Miinchen Tourismus, Bamberg, Tourismus & Kongress Service, Deutsche Zentrale flr Tourismus e.V.
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Petra CRUZ-DEYERLING
Europa-Direktorin Tourist Board
( Dominikanische Republik

,Fur Badeurlaub an Traum-
stranden und karibische Rhyth-
men ist die Dominikanische
Republik bekannt. Doch unser
Land bietet viel mehr: In der
kolonialen Altstadt von Santo
Domingo, die seit 1990 zum
UNESCO Welterbe zahlt, erle-
ben Besucher eine Zeitreise in
die Vergangenheit. Doch auch
Shopping-Queens und -Kings
kommen hier voll auf ihre Kos-
ten, denn die Stadt bietet eine
groRe Vielfalt an Geschaften
und Einkaufszentren, selbst fir
hdchste Anspriiche. In der Blue
Mall sind weltweit bekannte
Nobelmarken zu finden.”

Al el 5o UiuBEn
Toemat Boay

www.godominicanrepublic.com

b |

SANTO DOMINGO
SHOPPING-ERLEBNIS IN DER DOMINIKANISCHEN HAUPTSTADT

An einem ,Heiligen Sonn-
tag”, einem ,Santo Do-
mingo”, stieB  Christoph
Kolumbus 1492 nach fast
zweieinhalb  Monaten auf
See auf unbekanntes Land.
Im Namen seiner Auftrag-
geberin, der spanischen
Konigin Isabel II., benannte
er es nach dem aktuellen
Wochentag. Die Spanier
blieben, der Name flr die
Stadt, die sie an einer Fluss-
mundung erbauten, auch.
Die heutige Hauptstadt
nennt stolz die erste Stra-
Be, Kathedrale, Universitat
und das erste Krankenhaus
Amerikas ihr Eigen. In der
drei Millionen Einwohner-

Metropole  steht  reiche
Kultur — und  Geschichte
modernen  Entwicklungen

gegeniber: Neue Hotels
an alten Kopfsteinpflaster-
straBen; Luxusautos teilen
sich die StraBen mit Pfer-
dekutschen; moderne Ein-
kaufszentren entstehen in
einer Stadt mit historischen
Altbauten aus dem 15. und
16. Jahrhundert. Die Viel-
zahl an Geschaften in der
Innenstadt und Einkaufs-
zentren wie Blue Mall, Bella
Vista Mall, Acrépolis, Agora
Mall, La Sirena, Galeria 360,
Plaza Central und Sambil
positionieren Santo Domin-
g0 steigend als Shopping-
Destination. Zu lokalen Pro-
dukte, die unter Einkaufern
sehr beliebt sind, zahlen
Designermode,  darunter
auch Guayaberas (Leinen-
hemden), originelle Kunst,

TOURIST BOARD DOMINIKANISCHE REPUBLIK

HOCHSTRASSE 54, D-60313 FRANKFURT AM MAIN
TEL.: +49-69/9139 7878, FAX: +49-69/28 34 30, E-MAIL: INFO@DOMINIKANISCHES-FVA.COM
OFFNUNGSZEITEN: MO BIS FR VON 9:00 BIS 17:00 UHR

Kaffee, Kaffeebonbons, do-
minikanische — StBigkeiten,
Macadamia-NUsse, Leder-
handtaschen und -glrtel,
Schmuck aus Bernstein und
Larimar, gesichtslose Pup-
pen, Bier, Rum und Zigarren.
Die groBte Auswahl an Sou-
venirs findet man im Mer-
cado Modelo, der von der
Kolonialstadt aus zu FuB gut
zu erreichen ist. Donners-
tags bis sonntags wird im
Park und an der Kreuzung
der StraBen Padre Billini und
Arzobispo Merifio in der Ko-
lonialstadt  Kunsthandwerk
verkauft. Shoppen bis zum
LUmfallen” ist angesagt,
denn viele Geschafte in gro-
Ben Einkaufszentren sind
bis 21.00 Uhr oder langer
gelffnet.



/ Michelle PETERMANN

Direktor Dubai Tourismus Schweiz,
Osterreich und Zentral Furopa

,Wo sonst in der Welt kann
man, nur wenige Meter von
den Top-Marken entfernt,
mit Haien schwimmen? In
welcher anderen Stadt kén-
nen Sie morgens auf einem
historischen Souk, wo seit
hunderten von Jahren Waren
angeboten werden, handeln
und exotische Gewiirze kau-
fen und anschlieBend einen
Einkaufsbummel durch die
Fashion Avenue machen, um
nach topaktuellen Designer-
Handtaschen und Luxusuhren
2u stobern?”

D Ull

www.visitdubai.com

=<ITHE

DUBAI
SHOPPING IN DUBAI

Shoppen in Dubai ist nicht
einfach ein Einkaufsbum-
mel, sondern bedeutet
gleichzeitig  grenzenloses
Entertainment,  faszinie-
rende Sehenswurdigkeiten
sowie ein kulturelles und
gastronomisches Erlebnis,
das hinter jeder Ecke eine
Uberraschung  bereithalt.
Mit Uber 95 Einkaufszen-
tren  (einschlieBlich  des
weltweit groBten, der Uber
eine Million Quadratmeter
groBen The Dubai Mall), ist
Dubai ein wahres Einkaufs-
paradies. So Uberrascht
es nicht, dass Shopping
eines der Hauptmotive ist,
das Besucher jedes Jahr in
die Emirate lockt, und das
Motto der beiden mehre-

DUBAI

R A LL

re Monate andauernden
Shoppingfestivals ist. Ne-
ben Shopping locken die
Emirate auch mit vielen
weiteren Highlights — Dubai
bietet auBergewohnliche
Erlebnisse wahrend lhres
Einkaufsbummels und hebt
sich von anderen Einkaufs-
metropolen ab. Bei einem
Besuch eines Einkaufszen-
trums in Dubai erwarten
Sie herrliche Wasserspiele,
Skydiving in einem simu-
lierten Windtunnel, Skifah-
ren oder Snhowboarding
auf einer schwarzen Piste,
ein Spaziergang durch ein
Aqguarium, ein Besuch ei-
ner Show und kulinarische
Genlsse aus aller Welt
dank der Bevolkerung Du-

bais aus Uber 200 Nationa-
litaten. Die Einkaufszentren
sind gesellschaftliche Treff-
punkte, die gerne besucht
werden, um sich mit Freun-
den zum Fruhsttick oder zu
einem Getrank zu treffen.
Oder besuchen Sie die his-
torischen Markthallen, die
an den Dubai Creek gren-
zen. Stobern Sie auf dem
Textil-Souk nach diesem
ganz bestimmten Blauton,
lassen Sie sich auf dem
Gewdlrz-Souk von Safran,
Weihrauch und anderen
Duften bet6ren oder auf
der berlihmten Gold-Souk
von Gold und Diamanten
Uberwaltigen.

DUBAI REPRESENTATIVE OFFICE IN SWITZERLAND, AUSTRIA & CENTRAL EUROPEAN COUNTRIES
HINTERER SCHERMEN 29, CH-3063 ITTIGEN
TEL. +41 31 924 75 72, FAX +41 31 921 90 08
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Mag. Liesbet VANDEBROEK
Direktorin Osterreich, Regional
Manage_réchweiz und Slowakei

/i City-Trip in die flami-
schen Kunststadte ganz ohne
Shopping-Erlebnis - das

ist fast unvorstellbar! Das
Modemekka Antwerpen
z3hlt zu den wichtigsten
Fashionmetropolen weltweit
und auch Briissel hat sein
eigenes Modeviertel! Wem
dies noch nicht Arqgument
genug ist, der wird sicher

in den kleinen feinen
Boutiquen oder auch den
Feinkostladen in Gent,
Briigge, ... fundig.

Und: Was ware eine
Flandern-Reise ohne die
unvergleichlichen Pralinen

im Gepack?”
7\, Flanders
K | State of the Art

www.flandern.at

TIPP 1
PARADIES
FUR FASHIONISTAS

Extravagant, kreativ und
flippig - so prasentieren
sich die fldmischen Mode-
schopfer. Auch hier steht
allen voran natrlich wie-
der... Antwerpen! ,Fashion-
Addicts” mussen sich die
Antwerp  Fashion map
checken bzw. die ,Fashion
in Antwerp App” herunter-
laden.

Tipps: Ein ,Personal Shop-
per” Dbegleitet Shopping-
willige als  Stilberater,
Modeexperte und Kenner
Zu ,maBgeschneiderten”
Geschéften. Auch Brussel
hat sein Modeviertel mit
belgischer Designermode
nahe der Dansaertstraat,
die groBen internationalen
Labels finden sich in der
noblen Avenue Louise.

TIPP 2
DIAMANTEN -
,CUT IN ANTWERP”

Einfach brilliant! Seit 1446
werden in Antwerpen Dia-
manten geschliffen und
gehandelt — heute ist die
Stadt Welthandelzentrum
flr das Diamantengewer-
be. 80 Prozent aller Roh-
diamanten und 50 Prozent
aller  geschliffenen  Dia-
manten weltweit passieren
Antwerpen, das GUtesiegel
JAntwerp  Cut” steht far
den perfekt geschliffenen
Diamanten. Grund genug,
den atemberaubenden
Diamantschmuck am bes-
ten vor Ort zu erstehen,
sei es im Antwerpener Dia-
mantenviertel oder auf den
Brusseler Luxusmeilen.
Gentlemen, ... ,Diamonds”
sind nun einmal ,.... a girl's
best friend!”

TOURISMUSWERBUNG FLANDERN-BRUSSEL
MARIAHILFER STRASSE 1218, 6. STOCK, 1060 WIEN
TEL: +43-1/596 06 60, FAX: +43-1/596 06 95, E-MAIL: OFFICE.AT@VISITFLANDERS.COM

TIP3
KUNST FUR DEN
GAUMEN , SHOPPEN”

Wenn nicht in der Fein-
schmeckerregion Flandern,
wo sonst verfihren so viele
kulinarische Kostlichkeiten
zum ,Shoppen”? Es sind
oft lokale Spezialitaten, die
zum Gustieren und Ein-
kaufen einladen, sei es z.B.
der Ganda-Schinken aus
der Fleischhalle in Gent,
der frisch aus dem Fass
geschopfte Tierentyn-Senf
oder der kostliche Kase
aus den unterschiedli-
chen flamischen Regionen.
Das  wichtigste Mitbring-
sel aus Flandern jedoch
sind unangefochten die
verfUhrerischen  Pralinen,
eine belgische Erfindung(!)
- Schokolade in seiner aller-
hochsten Perfektion!
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Corinne FOULQUIER
Direktorin Atout France

,Edel-Boutiquen der
Haute-Couture oder hippe
Geschafte junger
Modeschdpfer, Outlet-Center
und Flohmarkte, bis zu

den bei GenieRern so
beliebten Wochenmdrkten in
ganz Frankreich -

die Auswahl fur
Einkaufswonnen ist
unendlich groR.

Bienvenue im Shopping-
Paradies par excellence! ”

v
Zrand

www.rendezvousenfrance.com
10

FRANKREICH MACHT SUCHTIG! .
TRES CHIC SIND DIE OUTFITS NICHT NUR IN DEN LUXURIOSEN BOUTIQUEN.
EIN STREIFZUG DURCH FRANKREICHS MODEWELT.

In Paris sind die Kon-
sumtempel Printemps oder
Galeries Lafayette mit ihren
Haute-Couture Marken und
Prét-a-porter-Abteilungen
sowie kostenlosen Mode-
schauen zu den neuesten
Trends ein Mekka far Mo-
deinteressierte. Im illustren
Stadtteil Faubourg Saint-
Honoré und in der Avenue
Montaigne konzentriert sich
seit jeher die Creme-de-la-
Creme der internationalen
Modeszene. Kreationen der
Jungdesigner sind rund um
Les Halles, im Marais und an
den Ufern des Canal Saint-
Martin erhaltlich. Die histo-
rischen Pariser Passagen
bezaubern nicht nur bei Re-
genwetter und das Village
Bercy ist die ideale Flanier-

meile am Sonntag. Vintage-
und Antiquitaten-Liebhaber
wiederum stdbern am liebs-
ten beim Flohmarkt in Saint-
Ouen. Das ,Paris shopping
book”  (erhéltlich  beim
Tourismusamt oder online)
gibt die besten Adressen
flr jede Stilrichtung von
edel bis ethno-chic preis.
In den Outlets der Marques
Avenue werden Kleidung
und Accessoires sogar 30
bis 50 % gunstiger angebo-
ten! In der Weinmetropole
Bordeaux, die kdrzlich zur
European Best Destination
2015 gekdrt wurde, ist die
FuBgéngerzone Rue Ste-
Catherine ein Paradies flr
Modebewusste. Ein Einkauf
in der Rue St-Jean und Rue
de la Républigue in Lyon fin-

ATOUT FRANCE - FRANZOSISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS

TEL: +43-1/503 28 92

E-MAIL: INFO.AT@RENDEZVOUSENFRANCE.COM

det seinen krénenden Ab-
schluss in den Markthallen,
dem Delikatessen-Dorado
dieser Gourmet-Metropole.
Am Osterwochenende (25.
bis 28. Marz 2016) findet
in Cannes wiederum das
jahrliche  Shopping-Festival
statt, bei dem groBartige
Preisnachlasse erzielt wer-
den kénnen. Im Schlussver-
kauf, der im Janner/Februar
sowie Ende Juni/Anfang Juli
in ganz Frankreich statt-
findet, kann man Uberall
S0 manches Schnéppchen
ergattern, das Einkaufsher-
zen einfach hoher schlagen
|&sst!

Nahere Informationen un-
ter at.rendezvousenfrance.
com/de/shopping

© Atout France/Nathalie Baetens, Atout France/Franck Charel, Atout France/Cédric Helsly, Atout France/Jean Francois Tripelon-Jarry
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LONDON, PARIS, MAILAND WAREN GESTERN.
MIT UNS SHOPPEN SIE IN DEN DYNAMISCHEN METROPOLEN!

aal

Hamburg

Mercure Hamburg Mitte**** (HAM27941)
z.B. 23.08.15, 3 Nachte, Doppelzimmer inkl. Fruhsttck ab 178,- € p.P.

Prag

Novotel Praha City Wenceslas Square**** (PRG25089)
z.B. 30.08.15, 3 Nachte, Doppelzimmer inkl. Frihsttick ab 150,- € PIP.

Palma de Mallorca

Continental**** (PMI001)
2.B. 05.11.15, 3 Nachte, Doppelzimmer inkl. Frihstick ab 158,- € p.p.

s ’

Buchbar in jedem guten Reisebiliro und auf www.vtours.at. n
GUNSTIGSTER

Ihr Kontakt: VERANSTALTER
PAUSCHALREISEN
Tel.: +49 (0) 60 21 /86 21 17 85

Im Test:
89 Veranstalter-Marken

E-Mail: service@vtours.de Ausgabe 1612014




Athma BABAKOU
Dlrektonn FVA Griechenland
"Osterreich-Ungarn-Schweiz

,0b getrocknete Krauter,
griechische Delikatessen,
landestypische Getranke,

Web- und Stickarbeiten,
Keramikprodukte, Kunsthand-
werk, Leder- und Pelzwaren,
oder Silber- und Goldschmuck
- Griechenland bietet in

den Einkaufszentren, den
Geschaften der zahlreichen
EinkaufsstraBen sowie auf
den einheimischen Markten
eine breit gefacherte

Angebotspalette zu ginstigen

Preisen. Entdecken auch Sie
die Vielfalt der

Einkaufsmoglichkeiten
in Griechenland!”

GREECE

WWWw.visitgreece.gr
12

TIPP 1
GRIECHISCHES
SCHMUCKHANDWERK

Die goldenen und silber-
nen Schmucksttcke sind
von groBem Interesse, da
Griechenland fur das grie-
chische  Schmuck-Design
berihmt ist. Die zahlrei-
chen  Schmuckgeschafte,
vor allem in den GroB-
stadten des Landes, fuh-
ren eine groBe Sammlung
von antiken griechischen
Juwelen-Repliken  sowie
traditionelle und moderne
Schmuckstucke, wobei die
meisten dieser Kostbarkei-
ten handgefertigt sind. FUr
filigranen, von einzigartiger
Schonheit gemachten  Sil-
berschmuck, ist die Stadt
loannina im Landesteil Epi-
rus, weit Uber die Grenzen
Griechenlands hinaus, be-
kannt.

TIPP 2
KOSTLICHKEITEN ZUM
VERWOHNEN DES GAUMENS

Das griechische Olivendl
ist wesentlicher Bestand-
teil der griechischen Er-
nahrung, der griechischen
Kuche und gibt allen thren
Gerichten die richtige,
gesunde Note. Der auf
der ganzen Welt bekann-
te Feta-Ké&se, aber auch
eine Vielzahl von anderen
Késesorten, wie Kefalo-
graviera, Kaseri, Ladotyri
haben ihren Platz unter
den bekannten griechi-
schen  Milchprodukten.
Und nicht zu vergessen
die kostliche Tradition der
LoffelstiBigkeiten und die
des Honigs, besonders
bekannt als Zugabe beim
griechischen Joghurt, aber
auch vieler griechischer
Mehlspeisen.

GRIECHISCHE ZENTRALE FUR FREMDENVERKEHR

OPERNRING 8, 1010 WIEN

TIPP 3
LANDESTYPISCHE
GETRANKE

Wein hat in Griechenland
besonders tiefe Wurzeln
und die heimischen Spit-
zenweine zéhlen aufgrund
ihres untbertroffenen
Geschmacks zu den bes-
ten der Welt. Ouzo, das
Nationalgetrank, Raki,
Masticha, Tsipouro, Meta-
Xxa sowie hausgemachte
Likors sind die bekannten
und zugleich sehr belieb-
ten Brande Griechenlands.
GenieBen Sie Ihre Mahlzei-
ten, am besten in guter Ge-
sellschaft mit Familie und
Freunden, bei einem Glas
erlesenen griechischen
Wein oder frischem, pas-
teurisiertem Bier, das von
lokalen Kleinbrauereien in
ganz Griechenland produ-
ziert wird.

TELEFON: +43-1/512 53 17-0, FAX: +43-1/512 53 17-17, E-MAIL: INFO@VISITGREECE.AT
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die Tourlsmus Werber

EUMEDIA Werbegesellschaft mbH
Rudolfplatz 2 /21

A-1010 Wien

Tel.: +43/1/5323970

E-Mail: office@eumedia.at
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‘ Sonja BUOCZ-LAMATSCH
Direktor
,Wer etwas Individuelles
sucht, sei es etwas fir sich,
oder als Geschenk fiir
Familie oder Freunde, wird
auf der griinen Insel findig.
Die vielen kleinen Laden
und Marktstande in den
Stadten und Dorfern Irlands
bieten Waren und Produkte,
die mit viel Liebe zum Detail
gemacht sind und aus
der Region stammen.
Da kann man sich sicher
sein, dass das Mitbringsel,

ob klein oder groR,
auf jeden Fall speziell ist. “

&
[rland
Sehen. Spiiren. Erleben

www.ireland.com

TIPP 1
IRISH WHISKEY: TRADITION
MIT FRISCHEM GEIST

Komiker Ed  McMahon
sagte einmal: ,Gott hat
Whiskey erfunden, um die
Iren davon abzuhalten, die
Welt zu regieren.” Auf der
grinen Insel fasst man das
als Kompliment auf! Jeder
Irish Whiskey hat seinen
eigenen Charakter. Es gibt
fast 100 Marken des lIrish
Whiskey in Irland und mit
Bushmills im Co. Antrim
hat Irland die alteste lizen-
sierte Whiskey Brennerei
der Welt. Weitere Whiskey
Brennereien, wo gekostet
und personliche Flaschen
gekauft werden koénnen
sind u. a. Tullamore D.E.W,,
Kilbeggan oder Jameson.

TOURISM IRELAND

TIPP 2
DER WELTBEKANNTE
PULLOVER

Historiker glauben, daB es
Anfang des 20. Jahrhun-
derts war, als der Aran-
Pullover erfunden wurde.
Die Frauen auf den ab-
gelegenen Aran-Inseln in
Irland suchten nach einer
Einnahmequelle und be-
gannen ihre Strickwaren
auf dem Festland zu ver-
kaufen. Der welthbekannte
Aran-Pullover ist komplex
und einzigartig. Er hat sich
mit der Zeit gewandelt und
der moderne Aran-Pullover
ist von einem anderen Ka-
liber. Der Aran-Pullover hat
einen festen Platz in der iri-
schen Tradition und bleibt
nach wie vor eine Stilikone.

UNTERE DONAUSTRASSE 11/3 06, 1020 WIEN
TEL.: +43-1/581 89 22 70, FAX: +43-1/585 36 30 88, E-MAIL: INFO.AT@TOURISMIRELAND.COM

KEIN KUNDENVERKEHR

TPP3
BAUERNMARKTE

Irische Bauernmarkte sind
ein fester Bestandteil des
Gemeindelebens und ein
Erlebnis. Hier gibt es haus-
gemachtes, irisches Es-
sen fUr ein Picknick oder
als Geschenk fir Freunde
zuhause. Man kann Stun-
den damit verbringen, von
Stand zu Stand zu schlen-
dern und mit den stolzen
Produzenten zu plaudern.
Neben Lebensmitteln gibt
es auch natdrliche Seifen,
handgefertigten Schmuck
und Kunst zu kaufen. Uber-
all auf der grinen Insel
finden jeden Tag Markte
statt, wie der St. George’s
Market in Belfast oder den
Englisch Market in Cork.



Marco MONTINI
Direktor

Ltalien ist ein wahres
Shopping-Mekka: Nicht nur
die neueste Mode, sondern

auch italienisches Design,
typisches Kunsthandwerk
oder kulinarische
Speialitéten lassen die

Herzen von Shopping-

Liebhabern hoher schlagen.

In Italiens Kunststadten

kann man bei einem
gemditlichen Schaufenster-
bummel unter Arkaden-
gangen italienisches Flair
genieRen und das Shopping-
erlebnis mit dem reichen

Angebot an Kunst und

Kultur kombinieren.”

/IAUA

www.enit.at www.italia.it

SHOPPING IN ITALIEN )
EINKAUFSVERGNUGEN VOM BRENNER BIS ZUM ATNA

Mit seinem viel beachteten
,Made in Italy” und seinen
Design- und Modehausern
zieht Italien viele fur einen
Shopping-Trip  an.  Wenn
man von italienischem Stil
spricht, fallen einem sofort
Namen groBer Designer
wie Armani, Prada, Versace,
Gucci, Dolce&Gabbana ein,
deren Kreativitdt man bei
einem Spaziergang durch
die exklusiven Modeviertel
bewundern kann. Neben
eleganten  Designerladen
findet man in Italien aber
auch viele Boutiguen mit
angesagter Mode, die auch
fir  kleinere  Geldborsen
erschwinglich sind. In der
Néhe bekannter touristi-
scher Orte befinden sich zu-
dem zahlreiche Outlets, die

Markenware zu reduziertem
Preis bereithalten. Auch vie-
le Mérkte bieten nicht nur
Lebensmittel, sondern auch
modische Bekleidung zum
Schnéppchenpreis. Zu den
bekanntesten gehoren der
Mercato di San Lorenzo in
Florenz und der Mercato di
Porta Portese in Rom. Auch
italienisches  Mobeldesign
hat sich in den letzten Jahr-
zehnten mit Produktionen
traditioneller Marken wie
Alessi, Kartell oder Poltrona
Frau zum unbestrittenen
Renner entwickelt, wahrend
die groBen Namen der ita-
lienischen Automobil- und
Motorindustrie  Kultobjekte
und Statussymbole wie Fer-
rari, Fiat 500 oder die Vespa
hervorgebracht haben. Ne-

ITALIENISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS ENIT WIEN
MARIAHILFER STRASSE 18 / TOP XVI, 1060 WIEN
TEL. +43-1/505 16 30-12, FAX +43-1/505 02 48

E-MAIL: VIENNA@ENIT.IT

ben groBen Markennamen
befinden sich auf der Halb-
insel aber auch unzahlige
kleine Handwerksbetriebe,
die historische Traditionen
weiterleben  lassen, wie
etwa die jahrhundertealte
Handwerkskunst der Glas-
blaser auf der Insel Murano
bei Venedig, renommier-
tes Lederhandwerk aus
Florenz, Keramikkunst aus
Umbrien und Apulien oder
die Korallenmanufakturen in
Torre del Greco bei Neapel.
und nicht zur vergessen:
das riesige Angebot an gas-
tronomischen Spezialitaten
und Weinen, ein ideales
Souvenir zur Auffrischung
der eigenen Urlaubserinne-
rungen oder als Mitbringsel
fUr die Daheimgebliebenen!
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Dipl. oec. Ranko VLATKOVIC
Direktor

Unsere Gaste aus Osterreich
lieben neben kroatischen
Naturschatzen auch kroatische

Produkte, die europaweit

bertihmt sind.

Erstklassige Weine, zahlreiche
Fischspezialitaten, Priut,
Kasesorten sowie hochstwertiges
Olivendl sorgen fiir ein
Shopping-Erlebnis der

besonderen Art.

Nicht weniger wichtiq ist die
Krawatte, die ihren Ursprung in
Kroatien hat.

Wer ein besonderes Schmuckstiick
sucht, wird in Rijeka findig,

denn dieser originelle Schmuck

ist eines der bekanntesten
Symbole dieser Stadt.”

-
A=

www.kroatien.at

IAGREB
AUS ZAGREB MIT LIEBE

Ein originelles Erinnerungs-
stlick aus Zagreb ist die in der
Geschéaftswelt  obligatorische
Krawatte, ein authentisch kro-
atisches Produkt. Im 17. Jhdt.
trugen kroatische  Soldaten
elegante Halstlcher, die die
Aufmerksamkeit der Franzo-
sen erregten. Damit begann
der Durchbruch dieses Acces-
soires. Auch der Fller, eine der
bahnbrechenden Erfindungen
des 20. Jhdts., entstand in Za-
greb. Der Erfinder und Ingeni-
eur Eduard Slavoljub Penkala
patentierte 1906 den ersten
mechanischen Kugelschreiber
der Welt und 1907 den ersten
Flllfederhalter mit fester Tinte.
Die Schreibutensilien wurden
in Zagreb hergestellt und welt-
weit in etwa siebzig Lander
exportiert.
Www.zagreb-touristinfo.hr

RIJEKA
SHOPPING RIJEKA

Falls Sie keinen neuen Ort
verlassen konnen ohne et-
was in den Laden gekauft
zu haben, kbnnen Sie aus ei-
nem breiten Angebot wahlen
- vom authentischen Markt,
dem ,Bauch der Stadt”, bis
zu zahlreichen Laden in der
Stadt oder sogar einem von
mehreren Shoppingzentren.
Was in China Mlnzen an ei-
nem roten Band oder ein Ele-
fant mit erhobenem Russel,
oder in Indien ein lachelnder
Buddha darstellt, ist in Rije-
ka ein Schwarzer mit einem
weiBen Turban - Morcic, der
Gllcksbringer von Rijeka.
Morcic wird wegen seiner
Beliebtheit in allen Gesell-
schaftsschichten als Souve-
nir Rijekas geschéatzt.
WWW.VisitRijeka.hr

KROATISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS
LIECHTENSTEINSTRASSE 22A/1/1/7, 1090 WIEN

TEL.: +43-1/585 38 84, FAX: +43-1/585 38 84 20, E-MAIL: OFFICE@KROATIEN.AT

ISTRIEN
WEIN, WEINSTRASSEN
& OLIVENOL

Die WeinstraBen sind in Istrien
mittlerweile ebenso alltaglich,
wie Qualitatsweine, die man in
den etwa hundert Weinkellern
der Halbinsel verkosten kann.
Ganz traditionelle autochtho-
ne Weinsorten Istriens sind
Malvasier, Momjaner Mus-
kateller und Teran. Der wohl
beste Tag im Jahr, um in Istrien
Wein zu kosten, ist der Tag des
Weines, bei dem viel Winzer
Istriens schon traditionell am
letzten Sonntag im Mai flr
alle Liebhaber des Weines ihre
Taren offnen. Gerade wegen
des hohen Anteils an ungesat-
tigten Fettsduren, der Olein-
saure und groBen Mengen an
antioxidativen Polyophenolen
ist Olivendl eine nachweislich
gute Voraussetzung flir eine,
gesunde Lebensweise.
WWW.istra.com



Corinna ZIEGLER
Direktorin

»Auf Malta gibt es zahlreiche
unterschiedliche Einkaufs-
maglichkeiten und die Insel
wird sowohl Gelegenheits-
kéufern als auch echten
Schnappchenjagern gerecht.
Kleinere Geschafte und
Einkaufszentren befinden sich
in allen groeren Stadten.
Die meisten Geschafte
findet man in Valletta in der
Republic Street und in der
Merchants Street; in Sliema
entlang der Tower Road und
an der Uferpromenade ,The
Strand” sowie in St. Julian’s
und in Paceville.”

MALTA

www.urlaubmalta.com

PP1
OPEN AIR MARKTE

Markte sind der Mittelpunkt
des maltesischen Dorfle-
bens und man sollte sich
einen Besuch dort nicht
entgehen lassen. Beinahe
jede Stadt und jedes Dorf
hat einen eigenen Markt.
Die Einheimischen gehen
dorthin um soziale Kontak-
te zu pflegen, Nachbarn zu
treffen und die neuesten
Neuigkeiten zu erfahren,
aber natdrlich auch um
ihre Einkaufe zu erledigen.
Der schonste Markt be-
findet sich in Marsaxlokk.
Jeden Sonntag reiht sich
ein Stand an den anderen.
Von frischem Fisch und
Gemduse, Uber Souvenirs,
Kleidung und Schuhe gibt
es dort alles zu kaufen.

FREMDENVERKEHRSAMT MALTA
OPERNRING 1/R/5/513, 1010 WIEN

TIPP2
DIE SCHONSTEN SOUVENIRS

Kunsthandwerk hat auf
Malta eine lange Tradition.
Seit Jahrhunderten Kkiop-
pelt man auf Malta feine
Spitze. Heute wird dieses
Handwerk  hauptsachlich
auf Gozo ausgelbt. Auf
Gozo findet man auch die
gestrickten  Wollpullover.
Diese werden von den
Touristen im Sommer bei
Uber 30 Grad anprobiert.
Bekannt ist Malta auch
fUr filigrane Silberarbeiten.
Besonders  beliebt  sind
Anhanger in Form des Mal-
teser Kreuzes. In Valletta,
gleich neben dem GroB-
meister Palast gibt es die
sogenannte Silver Street.
Ein Schmuckgeschaft reiht
sich an das andere. Eine

groBe Auswahl an Souve-
nirs gibt es auch im Kunst-
handwerkszentrum Ta Qali
in der Nahe von Mdina.
Hier kann man den Hand-
werkern bei ihrer Arbeit
Uber die Schulter schauen.
Besonders schon ist das
mundgeblasene Mdina
Glas. Wer die maltesischen
Inseln kulinarisch in Erin-
nerung behalten machten
nimmt sich eingelegte Ka-
pern, sonngetrocknete To-
maten, Honig oder grobes
Meersalz mit nach Hause.
Der Maltesische Softdrink
Kinnie sowie Wein, Bier
und Likore sind am Flugha-
fen erhéltlich.

TEL.: +43-1/585 37 70, FAX: +43-1/585 37 71, E-MAIL: WIEN@URLAUBMALTA.COM
KUNDENVERKEHR: MO - DO 9.00 BIS 17.00 UHR, FR 9.00 BIS 15.00 UHR NACH TELEFONISCHER VEREINBARUNG
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Mag. Wlodzimierz SZELAG
b Direktor

,Polen ist ein Land voller
kultureller Vielfalt und
beeindruckender Sehens-
wirdigkeiten, bietet aber
auch Shoppingmaglichkeiten:
Immer mehr alte Industrie-
bauten verwandeln sich

in Kaufpaldste. Diese
verbinden moderne
Architektur mit klassischer
Bausubstanz historischer
Stadte. Einkaufen wird zum
geschichtstrachtigen Genuss:
Mit Souvenirs, Antiquitaten
sowie handgemachten
Stiicken. Polnische
Lebensmittel finden

Sie auf besonders
charmanten Markten.”

0

www.polen.travel

WARSCHAU
EINE STADT FUR
SHOPPINGBEGEISTERTE

Immer mehr Besucher ent-
decken Polens Hauptstadt
als Shopping Metropole.
Ob traditionelles  Kunst-
gewerbe, Schmuck oder
Mode - das Angebot ist
riesig und reicht von inter-
nationalen Marken bis zu
einheimischen Labels. Das
neueste und mit 225000m2
groBte  Einkaufszentrum
wurde 2007 er6ffnet und
liegt nahe am Kulturpalast
und dem Hauptbahnhof:
Die ,Goldenen Terrassen”.
Unter einem wellenférmi-
gen Glasdach finden sich
alle denkbaren Marken und
Laden sowie ein groBes
Kino und ein Fitnessstudio.
Im groBzugigen Atrium gibt
es am Wochenende Live-
Konzerte.

POLNISCHES FREMDENVERKEHRSAMT
FLESCHGASSE 34, 1130 WIEN

TEL.: +43-1/524 71 91, FAX: FAX: +43-1/879 05 300, E-MAIL: WIEN@POT.GOV.PL

POSEN
MODERNE ARCHITEKTUR
TRIFFT AUF KLASSIK

Ein ganz besonderer Ort in
Posen ist die Alte Brauerei:
Ein  modernes Einkaufs-
und Kunstzentrum mitten
in der Stadt. Hier hat die
Innenstadt ihren Weg in
ein Miteinander von Stadt,
Erleben, Einkaufen und Be-
gegnen gefunden. Seitihrer
Eroffnung ist die Alte Brau-
erei die Hochburg Poznan’s
fir Kauflustige und die
Kunstausstellungen der
Treffpunkt aller Liebhaber
der modernen Kunst. Die-
ser einmalige monumenta-
le Bau mit insgesamt 205
Laden, Restaurants, Cafés
und kleinen Pubs wurde
zum groBten und meist-
besuchten Einkaufstempel
der Poznaner City.

LoDz
AUS INDUSTRIE
WURDE SHOPPING-KULTUR

.Manufaktura” ist ein ein-
zigartiger  Einkaufs- und
Unterhaltungskomplex, die
auf dem Gebiet einer der
wichtigsten Fabriken der
Stadt (der von Izrael Pozn-
anski) entstanden ist. 220
groBraumige  Boutiquen
empfangen Kaufer, es gibt
Supermarkte und Geschéf-
te flr Antiquitdten, Kunst-
handwerk sowie Antiqua-
riate. FUr Open-Air Events
mit Konzerten und anderen
Veranstaltungen  stehen
drei Hektar zur Verflgung.
Neben einer Kletterwand
gibt es einen Fitnessclub
und eine Bowling-Allee, 14
Kinos und das Vier-Sterne-
Hotel ,Andel’s”, in der ehe-
maligen Spinnerei.
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HONG KONG TOURISM BOARD

AGYPTISCHES FREMDENVERKEHRSAMT
KURFURSTENDAMM 151, D-10709 BERLIN

TEL: +49-30/88 72 46 70, FAX: +49-30/88 72 46 720
E-MAIL: INFO.DE@EGYPT.TRAVEL

www.egypt.travel

FREMDENVERKEHRSAMT DER VOLKSREPUBLIK CHINA
ILKENHANSSTRASSE 6, D-60433 FRANKFURT

TELEFON: +49-69/52 01 35, FAX: +49-69/52 84 90
E-MAIL: INFO@CHINA-TOURISM.DE
www.china-tourism.de

DEUTSCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS E.V. (DZT)
AUSLANDSVERTRETUNG OSTERREICH UND SLOWAKEI
REGIONALMANAGEMENT SUDOSTEUROPA
OFFICE-AUSTRIA@GERMANY.TRAVEL
www.germany.travel

TOURIST BOARD DOMINIKANISCHE REPUBLIK

HOCHSTRASSE 54, D-60313 FRANKFURT AM MAIN

TEL.: +49-69/9139 7878, FAX: +49-69/28 34 30, E-MAIL: INFO@DOMINIKANISCHES-FVA.COM
OFFNUNGSZEITEN: MO BIS FR VON 9:00 BIS 17:00 UHR

www.godominicanrepublic.com

GOVERNMENT OF DUBAI, DEPARTMENT OF TOURISM AND COMMERCE MARKETING
HINTERER SCHERMEN 29, CH-3063 ITTIGEN /BERN

TEL. +41 31 924 75 99, FAX +41 31 921 90 08

E-MAIL: DTCM_CH@DUBAITOURISM.AE

www.dubaitourism.ae

TOURISMUSWERBUNG FLANDERN-BRUSSEL
MARIAHILFER STRASSE 1218, 6. STOCK, 1060 WIEN
TEL: +43-1/596 06 60, FAX: +43-1/596 06 95, E-MAIL: OFFICE.AT@VISITFLANDERS.COM

ATOUT FRANCE - FRANZGSISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS
TEL: +43-1/503 28 92

E-MAIL: INFO.AT@RENDEZVOUSENFRANCE.COM
at.rendezvousenfrance.com

GRIECHISCHE ZENTRALE FUR FREMDENVERKEHR

OPERNRING 8, 1010 WIEN

TELEFON: +43-1/512 53 17-0, FAX: +43-1/512 53 17-17, E-MAIL: INFO@VISITGREECE.AT
www.visitgreece.gr

VISITBRITAIN

ALEXANDERPLATZ 1, D-10178 BERLIN

E-MAIL: GB-REISEBRANCHE@VISITBRITAIN.ORG
www.visitbritain.at

HONG KONG TOURISM BOARD
TEL.: +49 (0)69 95 91 29-0
E-MAIL: FRAWWO@HKTB.COM
DiscoverHongKong.com
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www visitjordan.com

MARORELCY

TOURISM IRELAND

UNTERE DONAUSTRASSE 11/3 0G, 1020 WIEN

TEL.: +43-1/581 89 22 70, FAX: +43-1/585 36 30 88, E-MAIL: INFO.AT@TOURISMIRELAND.COM
KEIN KUNDENVERKEHR

www.ireland.com

STAATLICHES ISRAELISCHES VERKEHRSBURO

FRIEDRICHSTRASSE 95, D-10117 BERLIN

TEL. +49 030 2039970, FAX +49 30 20399730, E-MAIL: INFO@GOISRAEL.DE
www.goisrael.de

ITALIENISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS ENIT WIEN
MARIAHILFER STRASSE 1B / TOP XVI, 1060 WIEN
TEL. +43-1/505 16 30-12, FAX +43-1/505 02 48
E-MAIL: VIENNA@ENIT.IT

www.enit.at, www.italia.it

JAMAICA TOURIST BOARD

AUSLANDSVERTRETUNG DEUTSCHLAND, OSTERREICH, SCHWEIZ
TEL.: +49 (0) 2104 83 29 74, FAX: +49 (0) 2104 91 26 73
E-MAIL: JAMAICA@FASTFORWARD-MARKETING.DE
Www.visitjiamaica.com

JORDAN TOURISM BOARD

RENNWEG 17/4, 1030 WIEN

TEL.: +43-1/405 10 26, FAX: +43-1/405 10 31, E-MAIL: AUSTRIA@VISITIORDAN.COM
www.visitjordan.com

KATALONIEN TOURISMUS ZENTRAL EUROPA
PALMENGARTENSTRASSE 6, D-60325 FRANKFURT/MAIN
TEL.: +49-69/7422 4873

E-MAIL: INFO.ACT.DE@GENCAT.CAT
www.katalonien-tourismus.de

KROATISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS

LIECHTENSTEINSTRASSE 22A/1/1/7, 1090 WIEN

TEL.: +43-1/585 38 84, FAX: +43-1/585 38 84 20, E-MAIL: OFFICE@KROATIEN.AT
www.kroatien.at

CUBANISCHES FREMDENVERKEHRSBURO

STAVANGERSTRASSE 20, D-10439 BERLIN

TEL.: +49/30/44 71 81 20, E-MAIL: INFO@CUBAINFO.DE
www.cubainfo.de, www.cubatravel.cu, www.autenticacuba.com

FREMDENVERKEHRSAMT MALTA

OPERNRING 1/R/5/513, 1010 WIEN

TEL.: +43-1/585 37 70, FAX: +43-1/585 37 71, E-MAIL: WIEN@URLAUBMALTA.COM

KUNDENVERKEHR: MO - DO 9.00 BIS 17.00 UHR, FR 9.00 BIS 15.00 UHR NACH TELEFONISCHER VEREINBARUNG
www.urlaubmalta.com

STAATLICH MAROKKANISCHES FREMDENVERKEHRSAMT
GRAF-ADOLF-STRASSE 59, D-40210 DUSSELDORF

TEL.: 0049,/211-370551, 370552, E-MAIL: MAROKKOFVA@AOL.COM
www.visitmorocco.com
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MEXIKANISCHES FREMDENVERKEHRSBURO

TAUNUSANLAGE 21, D-60325 FRANKFURT/MAIN

TEL.: +49 69 253 509 (FUR DIE BRANCHE),

GEBUHRENFREIE SERVICENUMMER FUR INFORMATIONEN ZUM LAND: 00800 11 11 22 66

FAX: +49 69 253 755 (FUR DIE BRANCHE);

GEBUHRENFREIES FAX FUR INFORMATIONEN ZUM LAND: 00800 66 66 22 33, E-MAIL: GERMANY@VISITMEXICO.COM

NOVA SCOTIA TOURISM

SCHWARZBACHSTRASSE 32, D-40822 METTMANN

TEL: +49 2104 797454, E-MAIL: NOVASCOTIA@TRAVELMARKETING.DE
WWW.novascotia.com

GSTERREICH WERBUNG / AUSTRIAN NATIONAL TOURIST OFFICE

MARGARETENSTRASSE 1, 1040 WIEN

TEL.: +43 1 588 66-0, TEL.: 0810/10 18 18, FAX: +43 1 588 66-20, E-MAIL: URLAUB@AUSTRIA.INFO
www.austria.info

POLNISCHES FREMDENVERKEHRSAMT

FLESCHGASSE 34/2A, 1130 WIEN

TEL.: +43-1/524 71 91, FAX: FAX: +43-1/879 05 300, E-MAIL: WIEN@POT.GOV.PL
www.polen.travel

TURISMO DE PORTUGAL

ZIMMERSTRASSE 56, D-10117 BERLIN

TEL.: +49 30 254 10 60, E-MAIL: EDT.AUSTRIA@TURISMODEPORTUGAL.PT
www.visitportugal.com, www.turismodeportugal.pt

RUMANISCHES TOURISTENAMT

OPERNRING 1/TOP 401-404, 1010 WIEN

TEL. +43-1/317 31 57-1 ODER -2, FAX +43-1/317 31 57-4, E-MAIL: RUMAENIEN@AON.AT
www.rumaenien-info.at

SCHWEIZ TOURISMUS

INFO UND BROSCHURENBESTELLUNG: 00800 100 200 30 (KOSTENLOS)
E-MAIL: INFO@MYSWITZERLAND.COM

www.MySwitzerland.com

SLOWAKISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS

OPERNRING 1-R, 1010 WIEN

TEL. +43-1/513 95 69, HANDY: +43-650/911 40 90, OFFICE.AT@SLOVAKIA.TRAVEL
www.slovakia.travel

SLOWENISCHES TOURISMUSBURO WIEN

OPERNRING 1/R/4/447, A-1010 WIEN

TEL.: +43-1/715 40 10, FAX: +43-1/713 81 77, SLOWENIEN.AT@SLOVENIA.INFO
www.slovenia.info

SPANISCHES FREMDENVERKEHRSAMT (TURESPANA)
TEL.: +43-1/512 95 80, E-MAIL: VIENA@TOURSPAIN.ES
KEIN KUNDENVERKEHR

www.spain.info
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THAILARE  THAILANDISCHES FREMDENVERKEHRSAMT
Ty HEUMUHLGASSE 3, 1040 WIEN
' - w201y TEL.: +43-1/585 24 20, E-MAIL: THAILAND@SPEED.AT
Lt www.thailandtourismus.at

C hR bii TSCHECHISCHE ZENTRALE FJR TOURISMUS - OSTERREICH & SCHWEIZ
zechRepublic  PENINGER STRASSE 1113, A1140 WIEN
—mmgsm E-MAIL: WIEN@CZECHTOURISM.COM

KEIN KUNDENVERKEHR, NUR NACH VORHERGEHENDER TERMINVEREINBARUNG!

TUNESISCHES FREMDENVERKEHRSAMT

OPERNRING 1/R/109, 1010 WIEN

L b TEL.: +43-1/585 34 80, FAX: +43-1/585 34 80 18, E-MAIL: OFFICE@TUNESIENINFO.AT
n KUNDENVERKEHR: MO - DO 9.00 BIS 17.30 UHR, FR 9.00 BIS 16.00 UHR

www.tunesien-info.at

o=

FRE] ALLES TU FRLEEEM

“"!!" TURKISCHE BOTSCHAFT/INFORMATIONSABTEILUNG FUR KULTUR UND FREMDENVERKEHR
“akei SINGERSTRASSE 2/8, 1010 WIEN

TEL.: +43-1/512 21 28, FAX: +43-1/513 83 26, E-MAIL: OFFICE@TURKINFO.AT

HOM E OFFNUNGSZEITEN: MO - FR VON 9:00 BIS 17:00 UHR
www.goturkey.com, www.turkinfo.at
UNGARISCHES TOURISMUSAMT REPRASENTANZ GSTERREICH

— OPERNRING 1/R/707, 1010 WIEN
UHG&RH TEL.: +43-1/585 20 12 10, E-MAIL: UNGARNINFO@UNGARN-TOURISMUS.AT, WWW.FACEBOOK.COM,/RWR.UNGARN
Gberaschend mahe / KUNDENVERKEHR: MO-FR: 9:00 BIS 14:00 UHR

www.ungarn-tourismus.at

VISIT USA COMMITTEE AUSTRIA

(/0 VERKEHRSBURO RUEFA REISEN GMBH
OPERNRING 3-5, 1010 WIEN

E-MAIL: VUSAOFFICE@VISIT-USA.AT
WWW.Visit-usa.at

FREMDENVERKEHRSZENTRALE ZYPERN
SCHILLERSTRASSE 31, D-60313 FRANKFURT/MAIN, DEUTSCHLAND
KOSTENFREIE HOTLINE: 0800 80 80 13, FAX +49-69/25 02 88, E-MAIL: ZYPERN@CTO-FRA.DE
e abiohrd KURFURSTENDAMM 182, D-10707 BERLIN, DEUTSCHLAND
Zlf " TEL. +49-30/30 86 83 12, FAX: +49-30/30 86 83 08, E-MAIL: CTO_BERLIN@T-ONLINE.DE
OFFNUNGSZEITEN: MO-DO 09:00 - 17:30, FR 09:00 - 16:30

[l CORPS CORPS TOURISTIQUE AUSTRIA

oy | TOURISTIOUE POSTFACH 25, 2232 DEUTSCH-WAGRAM

ﬁ TEL.: +43-699/18 20 69 18, E-MAIL: CORPS-TOURISTIQUE@HOTMAIL.COM
£d die ganze Whiclt gehius dir. www.corps-touristique.at
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Drd. Oec. Simion GIURCA
Direktor

Mit dem Sun Plaza wurde
im Jahr 2010 in Bukarest
das groBte Einkaufszentrum

Ruméniens erdffnet. Das

210.000 m2 groRe Shopping-

zentrum wurde von der Erste
Bank und Partnern errichtet.

Es ist nur einer von vielen
Orten in Rumdnien, wo man
die Einkaufslust erfolgreich
zufrieden stellen kann.
Internationale Markenpro-
dukte, qute ruménische
Waren, landestypische
Produkte und Souvenirs sind
iiberall in Ruménien zu
finden. Viele kleine
Boutiquen bieten wertvolle
handgemachte Waren an.
)
ﬁmanm

entdecke den Garten der Karpaten

www.rumaenien-info.at

SHOPPING & VERGNUGUNG
INTERNATIONALE UND
HEIMISCHE MARKEN

Rumanien bietet heute dank
groBer internationaler und
rumanischer Investoren eine
vielfaltige Shopping-Welt an.
Alle groBen Stadte verfligen
Uber moderne Einkaufszen-
tren mit zahlreichen inter-
nationalen Brands, inklusive
Marken, die derzeit noch
keine Vertretungen in Oster-
reich haben. Aber nicht nur
das breite Warenangebot
und die tollen Freizeitein-
richtungen (Cafés, Kinos,
Bowling, Bars), die in den
meisten  Shoppingzentren
(Malls) angeboten werden,
sondern auch die tollen Prei-
se, die ofters deutlich billiger
als jene in Osterreich sind,
reizen viele unserer Gaste
auf freudenbringende Shop-
pingtouren zu gehen.

RUMANISCHES TOURISTENAMT

OPERNRING 1/T0P 401-404, 1010 WIEN

SOUVENIRS & MEHR
EIN KLEINES STUCK LAND
LUM MITNEHMEN

Geht es um Souvenirs, Ge-
schenke oder Waren zum
eigenen Gebrauch, so bietet
Ruménien eine breite Palette
an Waren. Empfehlenswert
sind handgefertigte Teppi-
che, Ikonen, Topferwaren,
Stickereien mit Volkskunst-
motiven, Leder- und Flecht-
waren, Trachtenblusen mit
gestickten  Volksmotiven,
aber auch wunderschoéne
Kunsthandwerkartikel. Krea-
tive und innovative rumani-
sche Modeschopfer bieten
fir modebewusste Gaste
handgemachte  Kleidungs-
sticke und Schuhe sowie
geschmackvollen Schmuck.
Hochqualitative Lederjacken
und Pelzmantel, Damenta-
schen und Accessoires wer-
den glinstig angeboten.

EINKAUFSVERGNUGEN
SHOPPING-TEMPEL

Egal ob man eine extra
Shoppingtour plant oder
Einkaufen gehen mit einer
anderen  Reisemotivation
kombiniert (@am besten mit
Stadttourismus), Rumani-
en wird Ihre Erwartungen
Ubertreffen. Wenn es um
groBe, stadtische Einkauf-
zentren (Malls) geht, dann
sind folgende zu empfeh-
len: Bukarest (Sun Plaza,
Baneasa Shopping City, AFI
Palace Cotroceni, Mega
Mall),  Timisoara  (lulius
Mall), Cluj-Napoca (Polus
Center), Ploiesti (AFI Ploi-
esti, Shopping City), Cons-
tanta (Maritimo Shopping
Center), Sibiu (Shopping
City), Brasov (Coresi), lasi
(lulius Mall) oder Oradea
(Lotus Center).

TEL. +43-1/317 31 57-1 ODER -2, FAX +43-1/317 31 57-4, E-MAIL: RUMAENIEN@AON.AT
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Urs WEBER
Market Manager Osterreich, Ungarn

,Griiezi! Die Schweiz, ein
Shopping-Paradies: z. B.
Zarich mit der Bahnhofstrasse
oder der siRen Altstadt mit
ihren verwinkelten Gassen.
Neben internationalen Brands
tiber nationale GroRen bei
Uhren und Schmuck findet
man hier vor allem auch
viele lokale Spezialgeschéfte
- wie die beriihmte
Confiserie Spriingli. Was
Shopping in allen Schweizer
Stadten so auRerordentlich
macht, ist die Kleinheit
unserer ,Metropolen”:

die Schweiz hat nur
Boutique-Stadte ...”

b
=
P

v

Schw_&liz._

www.MySwitzerland.com
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SHOPPING IN ZURICH
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VON LUXUS UBER INTERNATIONALE MARKEN UND TRADITIONSREICHE GESCHAFTE
BIS ZU URBANEN ZURICH-LABELS - SHOPPING IN ZURICH INSPIRIERT

,Ladele” nennen die Zir-
cher das gemdutliche Ein-
kaufs-Bummeln durch die
Stadt: sei es an der pul-
sierenden Bahnhofstrasse
mit Weltruf, in der pitto-
resken Altstadt mit Uber
2.000-jahriger  Geschichte
am Limmatufer oder in den
urbanen  Trendquartieren
ZUrich-West und Aussersihl.
Die weltbekannte Shop-
ping-Meile an der Bahnhof-
strasse entstand nach der
Errichtung des Hauptbahn-
hofs und zwar an jener
Stelle, wo vor 150 Jahren
der Stadtbefestigungsgra-
ben war. Auf 1,4 Kilometern
verbindet sie den Haupt-
bahnhof mit dem Zurich-
see. Wie Perlen an einer

SCHWEIZ TOURISMUS

Kette reihen sich heute
Kaufhauser, Boutiquen und
Juweliere aneinander.

In der ZUrcher Altstadt tref-
fen Trend und Tradition auf-
einander: Hier findet man
neben Handwerkern, An-
tiquitatenhandlern,  Buch-
handlungen und Blumen-
l&den auch Trendshops,
Schmuckladen, ZUrich-
Labels und Friseure. Diese
Kombination  zahlreicher
Spezialgeschéfte, macht die
Altstadt zu einem einzigarti-
gen Shopping-Quartier.

Am  gegenuberliegenden
Ufer der Limmat befindet
sich eines der Aaltesten
Quartiere der Stadt: Die
Schipfe ist bis heute eine
Handwerksgasse  geblie-

INFO UND BROSCHURENBESTELLUNG: 00800 100 200 30 (KOSTENLOS)

E-MAIL: INFO@MYSWITZERLAND.COM

ben, wo man nicht sel-
ten vom Fachmann oder
Kunstler personlich bera-
ten wird — ob Goldschmied
oder Spezialist flr Holz-
schnitzereien.

Die boomende Kreativwirt-
schaft Zurichs spurt man
insbesondere in den Trend-
quartieren Zurich-west,
dem ehemaligen Indust-
rieviertel, und dem von der
Langstrasse durchzogenen
Aussersihl. Hier eroffnen
laufend neue Galerien, Re-
staurants, Bars oder Clubs.
Textil- und Mobeldesigner,
Schmuck- und Modema-
cher, Architekten und Grafi-
ker haben hier ihre Ateliers
oder Laden.
www.zuerich.com/shopping

© Zurich Tourism / Martin Rutschi (3), Switzerland Tourism/ Gian Marco Castelberg & Maurice Haas



Michala SIVEKOVA
Slowakische Zentrale far Tourismus

W Vertretung Osterreich

,Shopping” und , Einkaufs-
zentren” ist fir viele eine
untrennbare Kombination.

Shoppingmalls, 362 Tage im
Jahr gedffnet, mit allem, was
das Herz begehrt, finden Sie
in der Slowakei. Hier gibt es
aber nicht nur das: es gibt
zahlreiche traditionelle Mark-
te, wo man ,Handmade”-

Produkte kaufen kann. Bei

manchen Handlern kénnen

Sie Glas oder Keramik selbst
bemalen, Holzspielzeuge aus-
probieren oder zusehen, wie
aus Draht kunstvolle Figuren
gefertigt werden. “

Qs

SIoﬁakei

www.slovakia.travel

TRADITION, MODERNE, GASTFREUNDLICHE MENSCHEN
WILLKOMMEN IN DER SLOWAKEI! DER CHARME DER STADTE, DIE GROSSARTIGE NATUR
UND DAS VIELFALTIGE ANGEBOT WERDEN AUCH SIE BEGEISTERN!

Mangel an Einkaufzentren
gibt es in Bratislava sicher
nicht. Die groBten und be-
liebtesten sind  Eurovea,
Aupark, Polus City Center,
Central, Bory Mall und Avion
Shopping Park. Es handelt
sich um typische Einkauf-
zentren mit zahlreichen Ge-
schaften der Weltmarken,
Supermarkte, Buchhandlun-
gen, Kosmetiksalons, aber
auch mit Kaffeehausern und
Imbissecken. Im Stadtzen-
trum, in der Nahe der FuB-
gangerzone, befindet sich
das Kaufhaus My Bratislava.
Das groBte Outlet Vodera-
dy ist 40 km von Bratislava
entfernt.  Die  Einkaufs-
straBe  Obchodna ulica/
Geschaftsstrasse ist auch

eine Einkaufszone. GroBe
Einkaufshauser und Shop-
pingzentren sind 7 Tage pro
Woche geoffnet, meistens
von 10:00 - 21:00 Uhr. Kleine
Geschafte in der Stadt sind
unter der Woche von 8:00 —
18:00 und am Samstag von
8:00 - 12:00 Uhr gedffnet.
Etwas Originelles zu kau-
fen ist in den Kkleineren
Geschaften der Altstadt
maglich. Kunstwerke und
Antiquitaten begllcken vie-
le Kunstsammler. Juwelen
oder typische slowakische
Volkskunst finden Sie in den
Gassen der Altstadt.

Die Slowakei ist stolz auf
ihre Volkskultur, typischen
Produkte aus Holz, Glas, Ke-
ramik oder die Trachten, die

SLOWAKISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS

OPERNRING 1-R, 1010 WIEN

TEL. +43-1/513 95 69, E-MAIL: OFFICE.AT@SLOVAKIA.TRAVEL

an die Vorfahren des Slo-
wakischen Volkes erinnern.
Dieses Sortiment finden Sie
in mehreren Fachgeschéf-
ten oder auf gelegentlichen
Mérkten.

Der bekannteste und groBte
Marktplatz in Bratislava auf
der Mileticova StraBe bietet
frisches Obst und Gemduise,
Blumen, aber auch Buden
mit billigerer Kleidung aus
Asien. Dieser Marktplatz ist
etwas weiter vom Zentrum
entfernt und die schnells-
te Verbindung ist mit einer
StraBenbahn. Wahrend der
Frihlings- und Sommermo-
nate kénnen Sie im Stadt-
zentrum mehrere gelegent-
liche Mérkte finden.
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"SLOWENIEN

Jan CIGLENECKI
Direktor

,Uberall in Slowenien findet
sich wunderschdn
gearbeitetes Kunsthandwerk.
Beliebte Mitbringsel sind
Kloppelspitzen (besonders
edel sind die zart
gearbeiteten Spitzen aus
Idrija), Kristallglas aus
Rogaska, Holzschnitzereien,
Topferwaren sowie
slowenische Weine und
regionale Schmankerln.

Was Mode und Design
betrifft, so steht Ljubljana
unangefochten auf Platz 1.
An der Kiste und im Karst
hat man sich ganz auf Kuli-
narik spezialisiert: Meersalz,
Wein, Olivendl und Prsut ...”

w SLOWENISCHES TOURISMUSBURO WIEN

www.slovenia.info
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MARIBOR
DIE SUCHE
NACH DEM BESONDEREN

Die Bewohner der Kultur-
hauptstadt 2012 schétzen
die Atmosphare der Alt-
stadt und kommen gern
zum  Einkaufen hierher,
obwohl es im Zentrum
auch attraktive Shopping
Malls wie die Galerija gos-
poska oder den Europark
gibt. Wer ein Geschenk
sucht - etwas Besonde-
res, Liebenswertes — der
wird in den stillen Gassen
und Gasschen mit Sicher-
heit flndig. Vom schragen
Strohhut Uber das Lebku-
chenherz bis hin zum Kera-
mikblumentopf ist alles da!
Unbedingt auch dem Wo-
chenmarkt Trznica einen
Besuch abstatten!
www.maribor-pohorje.si

OPERNRING 1/R/4/447, A1010 WIEN

TEL.: +43-1/715 40 10, FAX: +43-1/713 81 77, SLOWENIEN.AT@SLOVENIA.INFO

PORTOROZ
MODE MIT EINEM
HAUCH VON GLAMOUR

Portoroz gilt schon seit
1910 als schicker Kurort
und Treffpunkt der High
Society. Mit seinen Casi-
nos und zahlreichen 4- und
5-Stern-Hotels zieht ,Der
Hafen der Rose”, wie die
Ubersetzung ins Deutsche
heiBt, auch heute eine ele-
gante Klientel an. Entlang
der Uferpromenade, unter
dem schattigen Dach der
Platanen I&sst es sich wun-
derbar  entlangbummeln
und in Ruhe die Auslagen
der Boutiguen betrachten.
Zur Auswahl stehen meh-
rere gute Adressen, wo
man fachlich gut beraten
wird und in Ruhe samtliche
Modelle  durchprobieren
kann.

WWW.POrtoroz.si

LJUBLJANA
VIELSEITIG, TRENDIG
UND UNVERWECHSELBAR

Direkt im Zentrum présen-
tiert sich die ,Galerija Em-
porium” als fashionabler
Einkaufstempel im original
Jugendstildekor von 1903,
Www.galerijaemporium.si
Intelligente Mode - also
Kleider, die uns den Alltag
leichter machen — produ-
ziert und vertreibt Jelena
Pirkmajer in ihrer Boutique
am Novi trg, www.cliche.si
Kuriositdten aller Art -
Kunst, Porzellan, Vintage-
Mode, Mébel aus den Fif-
ties und diverses Andere
- finden sich am Gornji trg
22, www.cirkusdelux.com.
Antiquitaten und Sammler-
stlicke entdeckt man jeden
Sonntag am Flohmarkt ent-
lang der UferstraBe.
www.ljubljana.si.



SPANIEN
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Javier Rodriguez MANAS
Direktor

,Spanien bietet mehr

als nur spannende
Sehenswirdigkeiten! Durch
Spaniens Stadte zu
schlendern, bedeutet
gleichzeitig einen
Schaufensterbummel zu
machen, vorbei an

eleganten Laden mit
Tradition, Boutiquen trendiger
spanischer Labels bis hin zu
groBen Flagship-Stores
internationaler Marken. Dabei
bietet Spanien beste Qualitat
und Service, ginstige Preise,
Ausverkauf mit noch
glnstigeren Preisen und
Offnungszeiten bis in den
spaten Abend hinein.”

www.spain.info

MADRID
365 TAGE )
SHOPPING-VERGNUGEN

Kleine Shops und groBe
Kaufhauser in Madrid ha-
ben oft an jedem Tag im
Jahr offen! Jedes Viertel
hat sein eigenes Shop-
ping-Flair. im  schicken
Salamanca-Viertel  findet
man Eleganz pur, in Chue-
ca, Triball und Malasana
alternative Mode, oft von
jungen spanischen Desi-
gnern, mit Einzelstlcken
fern der Serienprodukti-
on. ,Bohemian” wird’s im
,Barrio de las Letras”. Auf
einer  Entdeckungsreise
durch die Stadt, vorbei an
schmucken alten Laden
und Designer-Shops, findet
man zudem Uberall noch
viele einzigartige, kunst-
handwerklich hergestellte
Artikel.

w2 Das Beste,

Wwh

SEVILLA
WO SICH TRADITION
MIT MODERNE VEREINT

Abseits vom  Shopping-
Mainstream bietet Sevilla
zudem Produkte, die auf
traditionsreiche  Herstel-
lungsverfahren  zurlckge-
hen, wie die Herstellung
wunderschoner  Keramik,
Manila-Tcher, Flamenco-
Gitarren und Flamenco-
Mode. Diese Produkte
sind einzigartig und sind
ein ideales Mitbringsel aus
Andalusien. Besucher Se-
villas nehmen auch gerne
die hervorragenden Ku-
linarischen  Spezialitaten
der Stadt mit nach Hause,
wie hochwertiges Olivendl,
Kloster-Geback, Wein usw.
Dem Besucher steht eine
riesige Einkaufsmeile zur
Verflgung: die Altstadt von
Sevilla!

SPANISCHES FREMDENVERKEHRSAMT (TURESPANA)
TEL.: +43-1/512 95 80, E-MAIL: VIENA@TOURSPAIN.ES

KEIN KUNDENVERKEHR

BILBAO
EINKAUFEN MAL DREI

Besucher von Bilbao wer-
den dem Charme der
Altstadt nicht entrinnen
kénnen. In den ,Sieben
StraBen” besticht der bun-
te Mix an Bars, kleinen Ge-
schaften und historischen
Bauten. Im ,Ribera Markt”
(groBte Uberdachte Markt-
halle Europas), findet man
typische  Produkte  der
weltweit renommierten
baskischen  Gastronomie.
Die schicke ,Gran Via"
bietet alle ,Labels” und je-
den Luxus! ,Fashionistas”
und Kunstliebhabern sei
das Viertel um das Gug-
genheimMuseum  warms-
tens ans Herz gelegt! Hier
findet man Antiquitaten,
Geschenke und feinste De-
likatessen.
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Kathrin J
Marketingdirektor Thailandisches
Fremdenverkehrsamt rep. Oster-
reich, Kroatien; Slowenien, Slowakei

,Shopping zshlt zu den
beliebtesten Aktivitdten fir
Besucher des thaildndischen
Konigreichs. Hierbei erwartet
Sie nicht nur eine
unglaubliche Vielfalt der
angebotenen Waren, sondern
gleichzeitig auch eine groRe
Zahl an unterschiedlichsten
Geschaften und Laden.
Moderne, vollklimatisierte
Shopping Malls sowie un-
zahligen Stralenstande und
Markte. Bangkok ist Shopping
Metropole, doch finden sich
im ganzen Land Gelegenhei-
ten einzigartige Produkte zu
erstehen.”

THAILANED

' N 20154
www.thailandtourismus.at
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»SHOP UNTIL YOU DROP” IST DIE DEVISE VON THAILANDS EINKAUFSMOGLICHKEITEN

EXKLUSIVE.QUALITAT TRIFFT AUF UNSCHLAGBARE PREISE,
EGAL OB FUR DESIGNER WARE ODER EINZIGARTIGES KUNSTHANDWERK

Ob Bangkok, Chiang Mai,
Phuket oder in den vielen
kleinen Kunsthandwerkdor-
fern im ganzen Land, die
angebotenen Produkte rei-
chen von den bekannten,
unverwechselbaren  Hand-
werksartikeln bis hin zu in-
ternationalen Luxusartikeln.
Vor allem die traditionellen
Handwerksartikel, die man
eigentlich nur in Thailand be-
kommt, zeichnen sich durch
ihre erstklassige Qualitat aus
- ein Ergebnis alter Uberlie-
ferter Kultur und der ausge-
sprochenen handwerklichen
Fertigkeiten der Thais.

Bangkoks moderne Shop-
pingcenter  beeindrucken
vor allem durch ihre Vielfalt
an Geschéften, bei denen

kein Wunsch offen bleibt.
Beliebte Shoppingzentren in
Bangkok sind u.a. das Siam
Centre, der CentralWorld
Komplex, das MBK-Center
oder das luxuriose  Siam
Paragon. FUr Nachtshopping
ist der Asiatique, die beste
Adresse. Die vielen Markte
und Bazare Bangkoks lassen
Besucher in eine vollig neue
Einkaufswelt  eintauchen.
Der Bekannteste Markt ist
der Chatuchak Weekend
Markt mit einer GroBe von
40 hal

Auf dem Pak Klong Talaat,
dem Blumenmarkt Bang-
koks, gibt es Unmengen von
tropischen Frlchten, herrli-
chen Blumen und frischen
Produkten jeder Art.

THAILANDISCHES FREMDENVERKEHRSAMT

HEUMUHLGASSE 3, 1040 WIEN

TEL.: +43-1/585 24 20, E-MAIL: THAILAND@SPEED.AT

Zahlreiche  schwimmende
Markte in und um Bangkok
sind aus der Zeit Ubrig ge-
blieben in der Bangkok als
das ,Venedig des Ostens”
bekannt war und die Was-
serwege noch als Lebens-
ader und Verkehrs- sowie
Handelswege eine zentrale
Rolle in der thaildndischen
Hauptstadt spielten.

Chiang Mai, die ,Rose des
Nordens” wird auch heute
noch ihrem Ruf als traditi-
onelles Zentrum der Hand-
werkskunst gerecht. Dank
der Produkte aus Seide,
Baumwolle, Silber, Keramik
etc. ist die Stadt Thailands
erste Adresse flr alle Lieb-
haber von Kunst und Kunst-
handwerk.

o




Mag. Dr. Yvette Polasek
Direktor

,Mdchten Sie aus der

Tschechischen Republik ein
Erinnerungsstick oder ein
typisches Geschenk fir Thre
Néchsten mitbringen?

Mit béhmischem Glas liegen
Sie auf keinen Fall falsch,
egal ob es Weinglaser,
Kristall- oder Modeschmuck
oder Design-Gegenstande
gegenwartiger Kinstler sind.
Aber auch tschechisches
Holzspielzeug, Karlsbader
Porzellan, der Krauterschnaps
Becherovka und Mode
heimischer Designer zahlen
7u den beliebten Souvenirs.”

CzechRepubllc

© Czech Tourism_Marvan David, Czech Tourism_Radosta Pavel, Czech Tourism_Musil Marek

www.CzechTourism.com

KARLSBAD & JABLONEC NAD NISOU
TSCHECHISCHES GLAS

Zum weltweiten Renom-
mee des  bodhmischen
Glases hat vor allem die
Karlsbader Glashutte Moser
beigetragen, die bis heute
ein Synonym flr Qualitat
und Tradition des hiesigen
Glases darstellt. Einblicke
in  gegenwartige Kollek-
tionen und historische
Stlicke geben die Glashltte,
das Museum und das Be-
sucherzentrum in Karlsbad
(www.moser-glas.com).
Mehr Uber die glitzernde
Schmucktradition — erfahrt
man im Glas- und Schmuck-
museum in Jablonec nad
Nisou (www.msh-jablonec.
cz). Hier findet man Ubri-
gens das groBte Geschaft
mit Modeschmuck und Per-
len in der Republik!

PRAG
TSCHECHISCHES DESIGN

Die wichtigsten tschechi-
schen Designer und kon-
zeptionellen Kiinstler findet
man in der Verkaufsgalerie
des DOX in Prag. Das Zen-
trum fur Gegenwartskunst,
Architektur und  Design
befindet sich in einem
ehemaligen  Industriege-
baude im Prag HoleSovice
und bietet neben seinem
Designshop und regelma-
Bigen Flhrungen auch
ein Café mit Terrasse zum
Verweilen an  (www.dox.
€z). Und neben der weltbe-
kannten Modedesignerin
Blanka Matragi findet man
freche, extravagante Mode
heimischer Designer rund
um den Altstadter Ring
Z. B. im Fashion Shop Para-
Zit (www.parazit.cz).

TSCHECHISCHE ZENTRALE FUR TOURISMUS - GSTERREICH & SCHWEIZ

PENZINGER STRASSE 11-13, A-1140 WIEN
E-MAIL: WIEN@CZECHTOURISM.COM

KEIN KUNDENVERKEHR, NUR NACH VORHERGEHENDER TERMINVEREINBARUNG!

ISERGEBIRGE & PILSEN
TSCHECHISCHES SPIELZEUG

Eine der letzten Manufak-
turen fur Holzspielzeug,
nicht nur in Tschechien,
sondern in ganz Europa,
steht in Jiretin pod Buko-
vou im Isergebirge. Hier
lassen holzermne Abbilder
des seit Jahrzehnten be-
liebten Maulwurfs, krte-
cek, sowie Holztiere zum
hinter sich herziehen die
Herzen von Jung und Alt
hoher schlagen. Und auch
Marionetten begleiten Ge-
nerationen von Kindern auf
ihrem Weg zum erwachsen
werden. Die bekanntesten
von lhnen, wie z. B. Spejbl
und Hurvinek, haben ein
Zuhause im Marionetten-
museum in Pilsen gefun-
den. Zu kaufen gibt es sie
vor allem in Prag.
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OUJDARIA
Direktor

,Oberstes Gebot beim shoppen
in Tunesien ist: Es muss gehan-
delt werden bevor man kauft.
Dazu ein paar Tipps, die es
leichter machen: Handler wer-
den besonders lastig, wenn sie
Ihre Aufmerksamkeit geweckt
haben. Daher nicht in die Augen
schauen, wenn Sie nichts kaufen
wollen. Eine dunkle Sonnenbrille
hilft und man kann in Ruhe
die Waren bequtachten bevor
man eine Entscheidung trifft.
Wenn sie etwas Interessantes
gefunden haben, sollten Sie sich
solange wie méglich
zuriickhalten, bis Sie Thr
Angebot erstellen und um mdg-
liche Preisreduktion anfragen.”
wnisen

FRE] ALLES T ERLEBEM

www.tunesien-info.at
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TUNESIEN ODER DER DUFT NACH JASMIN
EGAL, OB IN TUNIS, DJERBA ODER HAMMAMET,
DIE JASMINBLUTE ERINNERT AN URLAUB

Jeder, der schon einmal
nach Tunesien gereist ist,
erinnert sich an den Duft
von Jasmin, den man in
den engen Gassen der
Altstadt  besonders am
Abend riecht. Man wird
fast verzaubert von der
Jasminbllite, die typisch
flr Tunesien ist. Aber auch
Rose, Orangenbllten, Ge-
ranien und Zitrionenver-
bene liefern Essenzen, die
zur Parfumherstellung seit
Generationen ihre  Ver-
wendung finden. Die Nati-
onalblume aber ist Jasmin,
aus ihren Bldten wird ein
duftendes Ol hergestellt
(im arabischen steht ja-
samin” fur wohlriechen-
des Ol), welches sowohl

TUNESISCHES FREMDENVERKEHRSAMT
OPERNRING 1/R/109, 1010 WIEN

in der Aromatherapie als
in Kosmetikprodukten und
auch im Haushalt verwen-
det wird. Im Klnstlerdorf
Sidi-Bou Said trifft man in
der Blltezeit zahlreiche
JJasmin-verkaufer” Fur
ein StrauBchen wohlrie-
chendes Souvenir bezahlt
man gerne 1 Dinar (1 TDN=
0,50€). Einer der bekann-
testen Klstenorte im Golf
von Hammamet ist Nabeul,
wo sich auch das Zentrum
der Parfumherstellung
befindet. Aber auch das
groBte Angebot an Topfer-
waren und bunter Keramik.
Einige Ateliers 6ffnen ger-
ne die Turen und gewah-
ren Einblick in die Kunst-
handwerkstatten. Nach

jahrhundertealter Tradition
wird hier noch manuell an
der Topferscheibe gedreht

und in alten Brenndfen
mehrere Tage gebrannt.
Man kommt also kaum
herum, hier eine richtig
traditionelle ~Shopping-
tour” zu unternehmen. Am
besten beginnt man damit
am Freitagvormittag, wenn
gleichzeitig der Wochen-
markt und Viehmarkt statt-
findet. Es gibt nichts, was
man hier nicht findet. Ein
Unvergessliches  Urlaub-
serlebnis inklusive!

Unser  Geheimtipp  flr
Duftessenzen & Naturkos-
metik: la Maison de Sen-
teurs, www.maisondesen-
teurs.com

TEL.: +43-1/585 34 80, FAX: +43-1/585 34 80 18, E-MAIL: OFFICE@TUNESIENINFO.AT
KUNDENVERKEHR: MO - DO 9.00 BIS 17.30 UHR, FR 9.00 BIS 16.00 UHR



RELAXINT
SHOPPING ,
KULTUR, GENYSSUND
ENTDECKERL :

FERERMANN MACHT'S MO
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DER THOMAS COOK GRUPPE '

SHOPPING TIPP BERLIN. DEUTSCHLAND, BERLIN
BIKINI BERLIN IBISSTYLES HOTEL

Brandneu in der City West ist seit April 2014 Deutschlands BERLIN MITTE NNN+

erste Concept Mall. Sie richtet sich an ein trend- und stil- - . . o
bewusstes Publikum. Auf iiber drei Etagen sind Mode, Life- 4 Nachte im Doppelzimmer/Fruhstuck
style, Restaurants sowie an Jungdesigner vermietete Pop- Eigene Anreise, z. B. am 12.07.2015

up-Stores vereint. DAS HIGHLIGHT: Die fiir jeden zugangliche
7.000 Quadratmeter groRe Dachterrasse mit Ausblick auf den

Affenfelsen des Berliner Zoos. p P ab 116,_ €

SHOPPING TIPP MALMO. SCHWEDEN, MALMO
Ganz in der Nahe des Hauptbahnhofs Centralstationen liegt SCANDIC MALMé

der Markt Stortorget (der groBe Markt) und dessen kleinerer
Nachbar Lilla Torg (kleiner Markt). Dies ist ein ausgezeichneter HOTEL CITY NNNN
Apsgangspunkt, um Malmﬁs: rejchhaltiges Ang_ebot an Shop- 4 Nichte im Appartementzi./Friihstiick
ping zu entdecken. In Malmd gibt es sowohl Einkaufszentren . . 2

als auch FuBgangerzonen mit vielen kleinen Geschaften und Eigene Anreise, z. B. am 04.07.2015
Boutiquen. Wie ein roter Faden zieht sich die verkehrsfreie
EinkaufsstraRe von Stortorget und Lilla Torg vorbei am Gustav

Adolfs Torg mit seinem Blumen- und Gemisemarkt bis hin zu 166 —
Triangeln und Mallevangen. p. P ab 4 €



Songil CAMGOZ
stv. Attachée far Kultur
und Fremdenverkehr

,Als pulsierende Stadt

zwischen zwei Kontinenten
verbindet Istanbul Shopping-
Erlebnis mit kultureller Vielfalt
und bietet dafir eine
atemberaubende Kulisse. Es
ist die Verbindung zwischen
Tradition und Moderne,
zwischen Orient und Okzident,
die Istanbul zu einem ganz
besonderen und einzigartigen
Ort macht. Historische Bazare
neben modernen Einkaufs-
stralen, traditionelle Wochen-
markte neben Shoppingmalls:
Istanbul vereint auch hier

die Gegensatze auf
atemberaubende Weise.”

.H:}‘#Er

HOME

www.goturkey.com, www.turkinfo.at
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ISTANBUL
DAS ZENTRUM DES SHOPPING-RAUSCHES

Eine Aura von Romantik und
orientalischem Flair umgibt
noch heute die alten Gebau-
de, die engen, verwinkelten
Gassen, die freundlichen
Kaufleute, die geschaftigen
Handwerker und den Uber-
fluss an bunten und exoti-
schen Waren in den Basa-
ren Istanbuls. Agyptischer
Basar und Uberdachter
Basar sind die bekanntes-
ten Basare. Das in der Tat
pulsierende und florierende
Geschaftsleben der Altstadt
Sultanahmet spielt sich seit
eh und je unter den Dé&-
chern des GroBen Basars
ab. Der Agyptische Basar,
auch GewUrzbasar genannt,
ist bekannt fir sein Meer an
Duften und Farben. Mit den

bunten Farben ist der orien-
talische Gewdrzmarkt ein
faszinierender Platz fir die
Besucher.

Wer neben typisch tirki-
schen Produkten auch die
Gelegenheit sucht, Produk-
te internationaler Marken zu
kaufen, fur den stehen zahl-
reiche Alternativen bereit.
In der Istiklal Strasse sind
zahllose moderne Laden auf
beiden Seiten der Strasse
und in den Passagen finden
Sie Hunderte von kleineren
Geschéaften. Auch in der
Bagdat Strasse in Kadikdy
finden sich zahlreiche L&-
den. Das vielfaltige Angebot
in dieser beliebten Einkaufs-
zeile lasst keine Wunsche
offen. Die Antiquitaten-Inte-

ressanten sollten unbedingt
den Historischen Basar von
Kadikdy aufsuchen.

Wenn Sie lange Wege
scheuen und es stattdes-
sen vorziehen, alle mogli-
chen Marken und Produkte
moglichst nahe beieinan-
der zu finden, dann sollten
Sie eines der grossen und
modernen  Einkaufzentren
Istanbuls  besuchen. Hier
kénnen Sie Produkte aller
internationalen  Hersteller
kaufen.

Die Zeit, in der Sie Produk-
te nach lhrem Geschmack
finden, beim Einkaufen gute
Zeit verbringen kénnen und
mit Vergnugen nach Hause
zurlickkehren werden, war-
tet auf Sie in Istanbul.

TURKISCHE BOTSCHAFT/INFORMATIONSABTEILUNG FUR KULTUR UND FREMDENVERKEHR

SINGERSTRASSE 2/8, 1010 WIEN

TEL.: +43-1/512 21 28, FAX: +43-1/513 83 26, E-MAIL: OFFICE@TURKINFO.AT

OFFNUNGSZEITEN: MO - FR VON 9:00 BIS 17:00 UHR



UNGARN

ﬁl.oec‘ Baldzs KOVACS

Direktor Ungarisches Tourismusamt
‘R_epra'sentanz Osterreich

,Vor dem Fall des Eisernes
Vorhanges machten eher die
Ungarn ihre Einkaufsbummel

in Osterreich, jetzt ist es
umgekehrt. Ungarn bietet
iberraschend mehr for
Gaste aus Osterreich, weil
man fir 100 Euro in Ungarn
Waren fir 179 Euro Wert
kaufen kann.

Das Tourismusland Ungarn

bietet auch in anderen
Facetten mehr, als
erwartet. Lassen Sie sich
positiv Uberraschen!

Auf nach Ungarn!”

—

UNGARN

Oberraschend mehr

www.ungarn-tourismus.at

UNGARN
UBERRASCHEND MEHR SHOPPING-ERLEBNIS!

Budapest

Das Shoppingerlebnis in
Budapest hat sich in den
letzten 20 Jahren bedeu-
tend verandert. Neben den
Einkaufszentren und den
traditionellen  Markthallen
gibt es sogar neue Design-
markte, wo man von Klei-
dung bis zu Mobeln alles
findet. In der Innenstadt
befindet sich die popu-
larste Budapester FuBgan-
gerzone, die VAci utca. In
dieser historischen StraBe
spazieren die Touristen am
liebsten. Zwischen dem
Vorésmarty tér und dem
Deék tér wurde vor kurzem
die Luxus-Geschéfts-Reihe,
die sogenannte Fashion
Street er6ffnet, wo man die
elegantesten  Kleidungs-

stlicke in einer exklusiven
Umgebung kaufen kann.
Die Geschafte sind an
Werktagen von 10 bis 18
Uhr geodffnet, am Samstag
bis 13 Uhr. Die Einkaufs-
zentren sind einheitlich: sie
sind von Montag bis Sams-
tag von 10 bis 21 Uhr offen
und sonntags geschlossen.
Weitere Infos zum Thema
Shopping in Budapest:
http://budapest.gotohun-
gary.com/shopping-in-
budapest http://budapest.
gotohungary.com/desig-
ned-in-hungary http://bu-
dapest.gotohungary.com/
budapest-markets
Geheimtipp:  ungarischer
Designermarkt im MQ in
Wien www.wamp.at

UNGARISCHES TOURISMUSAMT REPRASENTANZ GSTERREICH

OPERNRING 1/R/707, 1010 WIEN

Sopron

Am Burgring erwartet die
Touristen eine Reihe von
Geschaften mit Designer-
kleidung, Schmuck, Acces-
soires, Herendi und Zsol-
nay Porzellanwaren und
ungarischer Kulinarik.
Weitere Informationen:
WWW.sopron.hu; - www.bu-
dapest.com/ungarn/stadte/
sopron/shopping.de.html

Gyor

Gyor bietet zahlreiche Ein-
kaufsmaglichkeiten in der In-
nenstadt und in den angren-
zenden Strassen. Man findet
Kleidungs-, Sport-, Schmuck-
und Porzellangeschafte, wie
auch den Bauernmarkt.
Weitere Informationen:
WWw.gyor.hu

TEL.: +43-1/585 20 12 10, E-MAIL: UNGARNINFO@UNGARN-TOURISMUS.AT, WWW.FACEBOOK.COM/RWR.UNGARN
KUNDENVERKEHR: MO-FR: 9:00 BIS 14:00 UHR
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Werner 0. MARSCHALL
Prasident des Visit USA Committee
Austria

,Seit Jahren gehoren die
USA zu den beliebtesten
Fernzielen der Osterreicher.
Und das aus gutem Grund.
Denn kaum ein anderes
Reiseland bietet so viel
Abwechslung. Seien es
gigantische Nationalparks,
quirlige Phantasiewelten,
larmende Metropolen,
karibische Strande, ewige
Gletscher, feurige Vulkane,
massive Gebirgsketten oder
steile Canyons. Und ganz
gleich, fir welchen Region
man sich entscheidet: Das
nachste Shoppingparadies ist
niemals weit entfernt.”

www.visit-usa.at
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TIPP 1
TAX FREE SHOPPING

In - manchen US-Bundes-
staaten gilt  generelles
Tax-Free  Shopping, so
zum Beispiel in Minnesota,
Pennsylvania oder Oregon.
Als internationaler Gast ist
man aber auch in Louisia-
na auf der sonnigen Seite.
Zwar zahlt man die Steuern
hier, im Gegensatz zu den
0.g. Oasen, erst einmal mit.
Unter Vorlage seines Aus-
weises bekommt man zur
Rechnung aber einen Vou-
cher, mit dem man dann
in das nachste Tax Refund
Centers geht und sich die
Steuern in Cash zurtickholt.
Ein funfmindtiger Aufwand,
der sich im wahrsten Sinne
des Wortes bezahlt macht.

VISIT USA COMMITTEE AUSTRIA

TIPP 2
FLORIDAS
SHOPPING-PARADIES

Mit 350 Shops, darunter 60
Outlets, ist die Sawgrass
Mills nahe Fort Lauderdale
Floridas Shopping-Paradies
schlechthin. Keinesfalls
sollte man hier weniger als
sechs Stunden einplanen.
Internationalen Gasten,
ob Gruppen- oder Einzel-
reisenden, winkt zudem
ganzjahrig ein attraktives
Besucherprogramm inklu-
sive  Willkommenspaket
und Gutscheinheft. Dieses
kann im Voraus unter tra-
veltrade.simon.com  be-
stellt werden.

(/0 VERKEHRSBURO RUEFA REISEN GMBH

OPERNRING 3-5, 1010 WIEN
E-MAIL: VUSAOFFICE@VISIT-USA.AT

FEILSCHEN IN LAS VEGAS

Nichts leichter, als in Las
Vegas Dollar loszuwerden.
Wer sein hart verdientes
Geld jedoch lieber beim
Shopping als an den Spiel-
tischen unter die Leute
bringt, dem empfehlen wir
die neuen Grand Bazaar
Shops. Auf knapp 4.100 m?2
Flache findet sich hier eine
bunte Mischung aus 120
Boutiguen und Geschaften,
die Schuhe, Brillen, Acces-
soires, Schmuck, Beauty-
produkte, Elektronik und
vieles mehr bieten. Der
Clou: Die Besucher kdnnen
nach Herzenslust Preise
verhandeln.

© Mall of America, Louisiana Tax Free Shopping , Sawgrass Mills, Las Vegas Convention and Visitors Authority



Winterfriihbucherangebot:
bis zu € 200 pro Person sparen!

Die neuen Winterkataloge 2015/16 -
bereits auf dem Weg zu lhnen!

m TUI Karibik, Mittel- & Stidamerika = MAGIC LIFE

= TUIl Winterurlaub = ROBINSON

m TUI Agypten, Tunesien & Marokko m 1-2-FLY Wintersonne
m TUI Spanien Portugal m 1-2-FLY Schneezauber
m TUI Tarkei = TUI Golf

m TUl Kanaren = RIU Hotels & Resorts

m TUI Stadte Musicals & Show

QOO blog.tui.at World of '\./. TUl



Ekavi CHARALAMBIDOU
Direktorin

,340 Sonnentage im Jahr
und ein riesiges Angebot an
kulturellen, sportlichen und
kulinarischen Angeboten.
Ebenso kommen Shopping-
freunde auf Zypern voll auf
ihre Kosten. So bietet die
Insel einen groBen Schatz an
Produkten des traditionellen
Kunsthandwerks. Zudem ist
fir die Gaumenfreuden mit
Wein, Kése und SiBspeisen
auch nach der Reise gesorgt.
Und das moderne Zypern
begriiBt seine Gaste mit
Artikeln aus dem Bereich
Bekleidung und Design.”

Zypern
Www.visitcyprus.com
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FASHION & SCHMUCK
MADE IN CYPRUS

Das moderne Zypern hat
viele kreative Kdpfe hervor-
gebracht. So hat sich eine
Fashion- und Schmuck-
Designer-Szene entwickelt,
die von Zypern ausgehend
international aktiv ist. Viele
zypriotische Modeschopfer
fertigen und verkaufen ihre
Kollektionen vor Ort. Zy-
perns Shoppingmetropolen
sind Lefkosia mit seiner Alt-
stadt und der Stassicratous
Street sowie Lemesos mit
der Agiou Andreou Street
und seinem frisch renovier-
ten alten Stadtkern. Aber
auch Larnaka und Pafos
bieten trendige Shops und
ein tolles Einkaufserlebnis.

FREMDENVERKEHRSZENTRALE ZYPERN

HONIG
EIN FASZINIERENDES
NATURPRODUKT

Zypern ist bekannt flr sei-
ne herrlichen SlBspeisen.
Mit Soutzoukos, Loukoumi
und Pastelaki konnen Sie
die Sonne Zyperns mit nach
Hause nehmen. Aber wuss-
ten Sie auch, dass Zypern
einen erstklassigen Honig
hervorbringt? So wurden
ein bekannter Thymianho-
nig und Wildblumenhonig
Zyperns im Jahr 2013 zum
besten Honig der Welt ge-
kront. Die Uppige Flora
Zyperns mit ihrer groBen
Artenvielfalt nicht nur an
Wildblumen und Krautemn
macht's moglich und gibt
jeder Region der Insel ihren
ganz eigenen Honig in Ge-
schmack, Aroma und Farbe.

SCHILLERSTRASSE 31, D-60313 FRANKFURT/MAIN, DEUTSCHLAND
KOSTENFREIE HOTLINE: 0800 80 80 13, FAX +49-69/25 02 88, E-MAIL: ZYPERN@CTO-FRA.DE
KURFURSTENDAMM 182, D-10707 BERLIN, DEUTSCHLAND
TEL. +49-30/30 86 83 12, FAX: +49-30/30 86 83 08, E-MAIL: CTO_BERLIN@T-ONLINE.DE
OFFNUNGSZEITEN: MO-DO 09:00 - 17:30, FR 09:00 - 16:30

LEFKARITIKA
EINZIGARTIGE STICKEREIEN

Zyperns traditionelles
Kunsthandwerk Uberrascht
mit groBer Vielfalt. Die Lefka-
ritika, wertvolle Stickereien
aus dem Dorf Lefkara, sind
vielleicht die bekanntesten
Schétze zypriotischer Volks-
kunst. In der Stickereikunst
verschmelzen altes zyprio-
tisches Kunsthandwerk, ve-
nezianische Einfliisse sowie
antike-byzantinische  For-
mensprache. Bereits im 15.
Jahrhundert soll Leonardo
da Vinci eine Altardecke hier
erstanden haben. In den
Geschaften des romantisch
zwischen Hugeln liegenden
Dorfes kdnnen die Stickerei-
en erworben werden.
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WOMAN.AT

TMA 2014, Kaufmagazine, Vergleich Diva, Wienerin, Madonna, Seitenblicke, Preise 2015 bezogen auf 1/1
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Austria

JAHN A

REISEN

G liicks-

Unser Beitrag fur die Umwelt:

AB SOMMER 2015

PFLANZEN WIR EINEN BAUM
FUR JEDEN FLUGGAST!

JAHN REISEN, eine Marke der REWE Austria Touristik GmbH, 1070 Wien. www.jahnreisen.at

URLAUB, WIE ICH IHN MAG.
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